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Naujy inovatyviy produkty -
RINKOS NUGALETOJU - kiirimas

Pirma diena

Dr. Robert G. Cooper
jtakingiausias pasaulyje
ekspertas  naujy  produkty
ir paslaugy  kirimo srityje.

R. Cooper sukuré Stage-Gate®
procesa - NPK jrankj,
kurj  naudoja  daugelis
pirmaujanciy jmoniy visame
pasaulyje (Procter & Gamble,
Lego, ITT Industries, ABB,
Reckitt-Benckiser,Carlsberg,
Swarovski, Emerson Electric).

Robert Cooper turi i$skirtinj
gebéjima aiskiai ir paprastai
iSryskinti pagrindines
pamokas. Jo seminary metu
dalyviai jgyja veiksmingas
Zinias ir praktinius
jgtdzius, kuriuos gali 1§
karto pritaikyti savo darbe.

Autorius ir bendraautorius:

= Winning at New Products
(Bestseller);

= Portfolio Management for New
Products;

= Generating Breakthrough New
Product Ideas;

= Lean, Rapid and Profitable
New Product Development;

= Product Leadership: Pathways
to Profitable Innovation.
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Registracija
Izanga Dr. Modestas Gelbiida, BILD

Svarbiausi naujy produkty kiirimo sékmés faktoriai.

o NPK vaidmuo jasy versle - kaip tai jtakoja pardavimus ir pelna. Kaip atrodo jisy
jmoné.

« Kaip identifikuoti ir sukurti iSties pranasesnius ir diferencijuotus naujus produktus.
« Kaip panaudoti vartotojo balsa norint suprasti nepatenkintus ir neisreikstus kliento
poreikius.

« Kokius namy darbus reikia atlikti prie§ pradedant naujo produkto kiirimo projekta.
o Kaip sukurti ai$ky, ankstyva ir stabily naujo produkto apibrézima.

Kavos pertrauka

Naujy Produkty projekty pasirinkimas — geriausios Portfelio valdymo
praktikos.

Gebéjimas priimti teisingus investicinius sprendimas yra gyvybiskai svarbus jmonés
sékmei. Deja dauguma jmoniy kencia nuo per didelio projekty skaiciaus jy portfelyje,
taip pat nuo klaidingai pasirinkty projekty. Suzinokite, kaip geriausiai atrinkti ir
prioretizuoti naujy produkty projektus.

« Kas yra naujy produkty portfolio valdymas ir kaip jis jtakoja jmonés pelninguma.
o Trys pagrindiniai portfolio valdymo tikslai.

o Kaip maksimizuoti Jasy kuriamy produkty portfelio verte.

o Kaip sukurti subalansuota projekty portfelj.

Pietus

NPK valdymo jrankis - Stage-Gate® sistema Jisy verslui.

Jeigu jasy NPK procesas néra sékmingas — tesiasi per ilgai, daug nepavykusiy
projekty, tuomet $i sesija padés jums i§ naujo jvertinti kiekvieng NPK projekto
zingsnj, pasinaudojant geriausiais Stage-Gate® procesais.

o Kas yra Stage-Gate® sistema ir kaip ji veikia.

o Penki pagrindiniai etapai ir jy dalys.

o Penki vartai arba sprendimy priémimo taskai ir kaip jie veikia.

o Nuoseklus Stage-Gate® proceso pristatymas: visi pagrindiniai zingsniai, uzduotys
ir veiklos.

Kavos pertrauka

Svarbiausi ,namy darbai“ pirmuose etapuose ir ,kliento balso*
panaudojimas.

Sioje dalyje Jiis suzinosite, kokius namy darbus atlieka sékmingiausios imonés:
kaip jvertina rinkos dydj, kaip vertina rinkos ir finansinj projekto potenciala, kaip
parengia ekonominj ,,faktais grjsta“ naujo produkto kiirimo pagrindima.
 Rinkos dydis - ar mes turime investuoti?

 Produkto-laimétojo apibrézimas ir jo elementai.

« Rinkos potencialo jvertinimas, rinkos priémimo vertinimas ir pardavimy
prognozavimas.

o Techninis ir reikiamy Zaliavy vertinimas.

o Ekonominio atsipirkimo pagrindimas (business case).

Klausimai ir atsakymai

UAB ,,Baltijos lyderystés ugdymo institutas® pasilieka teise tikslinti renginio programaq.
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INOVACIJU STRATEGIJA IR
NAUJU PRODUKTU KURIMAS

Antra diena

Vadovy atsiliepimai

»Stage-gate, tai lyg ABC norint
ne tik buti vienu Zingsniu
priekyje varzovy, bet ir islikti
labiau dinamiskame verslo
pasaulyje”.

Gediminas Grigas,
Prekybos skyriaus vadovas,
UAB ,Telekonta’; 2011

»Puikus seminaras, labai
atitiko misy likescius ir
davé daug idéjy "

Edita Mileviciené,
Produkto vadové,
UAB ,No Magic EuropeS, 2011

,Né vienas vadovas negali
vadinti saves ,,vadovu®, kol
nepabuvo Siame seminare”.

Evaldas Kulbokas,
Valdybos pirmininkas,
UAB ,,Sekasoft; 2011

»Seminaras su R. Cooper
nustebino profesoriaus
giliomis jvairiy industrijy
Ziniomis ir praktiniais
patarimais. Gavau praktiskai
pritaikomy patarimy, kaip
profesionaliai organizuoti
jmonéje naujy produkty
investiciniy projekty rengimo
procesq. Tai tikrai pritaikysiu
miisy jmonéje. Profesorius
suzavéjo savo iskalbos,
bendravimo su publika ir
interaktyvumo gebéjimais.
Dél to seminaras buvo
jdomus visas dvi dienas®.

Gediminas Mikaliunas,

Inovacijy ir plétros direktorius,
UAB ,, Alna Group‘; 2008
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IZanga Dr. Modestas Gelbuda, BILD

1 DALIS. Strategija Jasy Jmonei ir Produkty Inovacijos.

« Strategijos vaidmuo ir jos jtaka jmonés rezultatams.

« Kertiniai $ios strategijos elementai — kas yra inovacijy strategija?
o Ko paprastai truksta? Didziausios klaidos / klittys.

Kavos petrauka

2 DALIS. Strategija Jasy Imonei ir Produkty Inovacijos.

« Kaip apsibrézti produkty inovacijos tikslus?

« Kaip pasirinkti strategines arenas (strateginius laukus)?

o Jusy strateginis zemélapis ir Jasy produkty “roadmap” (arba
“technology roadmap®).

Pietus

Naujy Revoliuciniy Produkty idéjy kiirimas - Kliento svarba
Klientai yra pagrindinis inovatyviy idéjy $altinis, bet daznai jmonés jo
nei$naudoja arba su jais netinkamai bendrauja. Si sesija supazindins
su metodais, kurie padés tinkamai identifikuoti nepatenkintus ir
neis$sakytus kliento poreikius, kurie padeda sukurti revoliucines
naujy produkty idéjas.

« Inovatyviy klienty metodas (the lead-user-method).

« Kliento balsas ir kaip teisingai juo naudotis.

« Kaip identifikuoti kliento problemas ir “skausmo taskus”

« Crowdsourcing — naujas inovatyvus metodas.

« Ethnografija ir “musés ant sienos” tyrimo metodas.

Kavos petrauka

Naujy produkty karimo organizavimas: tarpfunkciniy komandy
skatinimas ir tinkamo inovacijoms klimato karimas.

Sioje sesijoje suzinosite, kaip sukurti efektyvias tarpfunkcines
komandas ir kultira, skatinancig inovacijas. Taip pat aptarsime
auksciausiy vadovy vaidmenj.

Klausimai ir atsakymai

Registracija el. pastu info@bildideas.org arba tel. 8620 22064

Daugiau informacijos: www.BILDideas.org

Seminaras vyks angly kalba.

UAB ,,Baltijos lyderystés ugdymo institutas® pasilieka teise tikslinti renginio programaq.
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